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特别观察

· “美女经济” 愈演愈热值得警觉
特别观察

“
美女经济” 名目繁多 来势很猛
近年来，“美女经济”大有愈演愈热的趋势。所谓“美女经济”是利用女性的容貌、身体以及性的特征来刺激消费，追求经济利益。有报章评论“美女经济”已经成为这个时代新的特征，从大城市到地州县，商家千方百计开发美女资源，甚至有公司喊出了“打造成中国美女经济的第一品牌，成为美女经济海洋中扬帆远航的航空母舰”的口号。这种趋势值得警觉。

一、“美女经济”的主要表现
1、名目繁多的选美活动
选美已成为“美女经济”中开发“美丽”资源最集中的方式。2003年名目繁多的选美比赛纷纷在中国登场：除去“顶尖级”和“世界级”的首届中国小姐大赛、中华小姐环球大赛、世界小姐大赛、国际小姐大赛，“专业级”的中国世界模特大赛、国际广告模特大赛、中国首届西部模特大赛、新丝路模特大赛、“2003精英世界模特大赛”之外，地方性、行业级的“选美”名目繁多， “校园选美”、“网络选美”、“孕妇选美”、“虚拟人选美”此起彼伏。尽管选美活动的名目变化了，花样变化了，但选美活动将美女与经济挂钩、与赚钱挂钩却是一成不变的。在“世界小姐”总决赛的记者会上，政府官员就曾表示：“希望通过这次活动令三亚更为世界所认识，并期望活动可为该市带来一亿美元的收入。”另有媒体报道，2003年度星姐选拔期间，湖南娱乐频道的收视率由平时的4.1%飙升至15.2%，市场份额由平时的9.7%升至24.3%，2003年度星姐选拔总冠军的冠名费为240万元，单项奖的冠名费为70万元，美丽迅速转化为资本并创造出可观的经济效益，对我们党倡导的价值观提出了严峻挑战。
2、不断升级的美容整形
有报道说，美容整形已成为继买房、买车、旅游后的第四个消费热潮。全国工商联统计数字显示，到2003年底中国大陆有美容院154万家，年产值1680亿元人民币，占全国GDP的1.8%，推动相关化妆品行业消费1600亿元人民币，并以每年20%的速度增长。自2003年年底，有关“人造美女”的新闻更是接踵而至：京城一家私人美容中心出资30万元打造“中国第一人造美女”；河南一医院出资10万元打造“中原第一美女”；湖北宜昌某公司出资10万元打造“三峡第一人造美女”；随后，广州、昆明、四川等地纷纷开始“人造美女”工程； 据悉，环姐大赛北京组委会准备筹办首届人造美女大赛……有人称，2003年是“中国人造美女年”。由于商家、企业和媒体炒作，相貌不佳难以求职的女性由于美容整形改变形象从而求得工作，从而更加使美容整形不断升级，实际上大大超出了消费的范畴，已经对女性的求职和就业产生了深刻的影响。 
3、花样翻新的美女广告促销
商业广告的目的就是为了追求促销效果，而广告中经典的3B原则之一就是Beauty（美女）。除了美女频繁出现于电视、报刊、网络、车体、路牌等各种媒体广告，目前更发展到车展有车模，卖房有房模，从化妆品到家电，从食品到服装，许多商家都不惜重金邀请著名美女作形象代言人，进行产品促销等商业活动。特别是近年来商家打着“行为艺术”、“人体艺术”等幌子进行商品促销更是层出不穷：重庆某酒廊用栩栩如生的“美女屁股”当凳子；某海鲜城用瓷制侧卧裸女当筷托，裸女腰部曲线为放筷之处；兰州繁华路段年轻漂亮的女模特当众展示并讲解“性爱床”功能；昆明一餐厅以“引进日本文化”为名 ，公开推出“女体盛”；桂林全国书市上为推销一本图书，美女当众宽衣入浴……如今，美女作为商业的噱头已不是什么新鲜事儿了。美女广告无形之中将女性的美丽作为主办方和赞助商赚钱的机器，所产生的并非仅仅是商业促销，更多的是对社会文化的不良影响。
二、“美女经济”的负面影响
1、不利于经济与社会的协调发展和社会的全面进步
“美女经济”所带来的可观商业利益，使一些地方和企业热衷于 “美女搭台，经济唱戏”，借美女助阵，刺激消费，而不惜牺牲社会的文明与进步。制造的卖点已从表面的新鲜诱人，演变成一种低俗的表演，对于这种现象有些人却美其名曰这是适应经济发展需要，满足人们的审美要求，实际上却不利于社会的文明发展。

美女经济使“以貌取人”成了某些用人单位的录取标准和价值取向。新华网报道说，某企业以美貌为标准招收女营业员。他们通过组织企业高层主管、文艺院校老师和消费者代表组成评选团，采用“去掉最高分和最低分的公平评选法”挑选美貌营业员，并将美貌分成10个层次，“一级美女”月薪5000元起，“二级美女”月薪减400元，依次类推，最末一等美女月薪在1000元左右。如此的“美女经济”会将人们的价值观念、道德观念引向何方，引导人们追求什么，值得深思！
2、不利于妇女的发展
“美女经济”过份强调女性外在的美丽性感，实质是将女性完全放在一个被看、被评价甚至被商品化的位置，强调女性的观赏价值，甚至用性挑逗来招徕消费者，使两性之间的差异以前所未有的方式被强化，对女性追求与男性平等的社会地位和社会分工极为不利。在选美活动中，“美女”凭借“美貌”名利双收，极大地诱惑着普通女性； “美女”经过精心包装越发妖娆动人，使越来越多的女性对“丑陋－整容－美丽－成功”趋之若鹜，偏离了勤奋学习、刻苦钻研才能成才成功的正常途径。

“美女经济”的泛滥和低俗化，不仅损害了女性的人格尊严，更使一些女性陷入追求外貌忽略内在美的歧途。美国哈佛大学比尔·琼斯教授的一项调查显示，相貌平平的女性，薪水比美女低约15%，就业机会比美女少30%，婚姻成功的概率比美女小25%，自信心也比美女差一些。国内也有经济学者认为，一个人的形象刺激了雇主对劳动力的需求，同等条件下，雇主总是更倾向于选择面容较好的人才。受“美女经济”潜移默化的影响，使不少女性的价值观念、文化观念发生了很大变化，一些女性甚至把求职失败、婚姻破裂、恋爱受挫简单地与外貌联系起来，认为美貌是成功的决定因素，有的还形成了心理障碍。
然而，“丑陋－整容－美丽－成功”的公式，对于绝大多数女性来说并非一试便灵。现实生活中女性因追求美貌进行整形，却因手术失败而抱憾终生甚至失去宝贵生命的事件时有发生。据中国消费者协会披露，我国整形美容业兴起的近10年间，已有近20万张脸被毁。
此外，女性除了遭受肉体伤害以外，精神上也受到伤害。近日，闹得沸沸扬扬的“人造美女”杨媛选美事件就是其中一例：杨媛花巨资、忍巨痛进行了整容，满怀希望地报名参加 “2004环球洲际小姐”北京赛区的比赛，因是“人造”而遭组委会拒绝，精神上倍受刺激。社会应该反思 “美女经济”到底给女性带来了什么？
3、不利于未成年人的健康成长
特别令人痛心的是，“美女经济”不仅强烈冲击着成人世界，对未成年人也产生了不可估量的影响。一些明星通过选美脱颖而出，一举成名，给下一代一个明显的误导，人生有捷径可走，美貌意味着一切，为此，“学得好不如生得好”在一些学生心中形成了阴影。据2002年8月5日大洋网报道，青岛市妇女儿童医疗保健中心整形美容科在结算7月份美容账目时意外发现，该科暑假以来先后给16名女学生做了美容手术，这些女生纷纷要求把自己“整”成为某某明星的模样，学生中年龄最小的女孩仅有12岁。除此以外，“学生选美”活动也越来越多，大学生、中学生已经成为选美比赛的生力军。校园里，学生们自己组织评选出“美女”，而荣获“美女”称号的女生可以不用打扫教室，因为会有许多“护花使者”为其代劳。校园外，大学生、中学生常常出没于各项选美比赛中，某地国际啤酒节落幕，评选出来的“啤酒皇后”是一名年仅15岁的初中女生。不仅如此，就连小学校园里也出现了“选美”活动。有报道称，杭州一所小学就举办了这样一场全国首次小学生选美活动，评选出了“校花”和“校树”。这种被“美女经济”严重扭曲的教育观，对未成年人的成长起到不可估量的负面影响，值得整个社会和成年人进行深刻反思。
三、几点建议

我们建议

对于低俗的“美女经济”必须有富有成效的具体干预政策和行动策略：

1、大力宣传男女平等基本国策，努力建设先进的性别文化。在引导和鼓励广大妇女发扬“四自”精神的同时，引导和教育社会公众树立性别平等的价值观和审美观，特别要加强对青少年的教育和引导。对各种内含性别歧视的做法，全社会要增强敏感度，遏制社会不良风气滋生，不给低俗的“美女经济”以任何生存环境。
2、政府部门对于“美女经济”愈演愈热的现象态度要明确，担负起监管职责。对此不能放任自流、不闻不问，甚至鼓励支持、主动参与。对于败坏社会风气的商业活动，要及时依法查处，严格整顿治理。对于各类选美比赛，要加以规范和适量控制。 
3、发挥大众传媒应有的作用，努力营造良好舆论环境。“美女经济”愈演愈烈，与一些媒体过度炒作大有关系。某些媒体为追求“卖点”，吸引“眼球”，对有关“美色”的活动大肆炒作，客观上为“美色”、为各种低俗“美女经济”起到了推波助澜的作用。应当要求媒体坚持正确的舆论导向，发挥好舆论监督作






用。
附：　　　　　“美女经济”之种种表现
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报：顾秀莲主席、彭珮云同志　　　　　　　　　　　　　　　　　　  　　　　

送：全国妇联书记处书记　　　　　　　　　　　　　　  　　　　

发：全国妇联机关各部门、有关直属单位负责同志、各省区市妇联、妇女研究机构及妇女研究所全体同志　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

全国妇联妇女研究所信息中心　　　　　　 2004年6月21日印发
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左图：孩子眼里的成人世界





右图：美女背上展销楼盘











左图：选美、车展强强联合
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右图：性感剪影包二奶广告
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左图：昆明惊现﹃女体盛﹄





右图：美妙沐浴，美女诠释





“美女经济”之种种“美女秀”





右图：美妙沐浴，美女诠释





� INCLUDEPICTURE "http://news.xinhuanet.com/newscenter/2003-10/24/xinsrc_d01c4b87fa6f4a8ca3c08ab1427329bf.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "http://image2.sina.com.cn/dy/s/2004-04-06/U41P1T1D3097611F21DT20040406022100.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





左图：昆明惊现“女体盛”





孩子眼里的成人世界
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选      美、车展强强联合








性感剪影“包二奶”广告
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