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编者按：
 2004年6月21日妇女研究所专门编辑了一期反映“美女经济”现象愈演愈热的《研究信息简报》，引起中央有关领导的高度重视，要求有关部门研究如何正确引导，遏制这股不良之风。
 但是，从最近一段时间的情况看，“美女经济”现象仍没有得到有效规制，一些“美女经济”现象甚至得到一些地方政府和某些主流媒体的支持和渲染。为此，本期研究信息简报继续跟踪“美女经济”发展态势，反映有关专家学者和社会各界对“美女经济”的态度，提出遏制日益膨胀的“美女经济”现象的对策，仅供参考。
热点追踪
“美女经济”现象继续升温
专家强烈呼吁必须采取更为有效的措施加以规制
一、“美女经济”发展新态势
2004年7月，中央有关领导对日益泛滥的“美女经济”现象作了重要批示，要求研究加以引导，遏制“美女经济”愈演愈烈的势头。时至今日，“美女经济”的势头非但没有得到有效遏制，反而呈现出以下两个新特点：
1、巧立名目数量多。2004年10月，珠海举办了“2004世界模特大赛”；11月又举办了“2004年美丽天使国际航空小姐大赛”总决赛；12月三亚继续举办第54届“世界小姐选美总决赛”；紧接其后，天九伟业传媒公司举办了令世人诧异的首届“中国人造美女大赛”；2005年2月，海南三亚举办了首届“中国太太形象选拔赛”。此外，“形象大使”、“村姑评选”、“校园选美”、“网络选美”、“孕妇选美”、“虚拟人选美”等名目繁多的选美活动也频繁登场。
2、多方参与程度高。据了解，国外大部分选美比赛都是以企业为主的纯商业化运作，但在我国除了天九伟业传媒公司等商业性组织的积极运作，某些地方政府也积极参与，甚至主办选美活动。2003年三亚市政府出资承办世界小姐选美比赛。2004年世界小姐选美赛继续在三亚举办。世界小姐组织机构负责人在新闻发布会上表示，由于三亚市政府与人民的热情支持，才使世界小姐能够在中国连续两年成功举行，并且2005年第55届世界小姐总决赛仍将在三亚举行。2005年10月第二届国际模特奥林匹克大赛总决赛即将在郑州举行，其主办方之一是郑州市人民政府。此外，各类媒体以“美女经济”为卖点，加以炒作，也使得“美女经济”现象愈演愈热。除地方媒体对选美赛事大肆炒作之外，一些主流媒体也纷纷加以报道，例如中央电视台经济频道全程转播“CCTV电视模特大赛”等。我国地方政府和主流媒体如此重视和热衷于“选美”赛事，已在国际上产生了不良影响。一些国家的媒体纷纷报道称“选美”赛事在中国受到政府的礼遇，可以大行其道了。
     二、“美女经济”的反对呼声
如此“美女经济”愈演愈热，不仅带来了诸多方面的社会问题，而且严重影响我国的国际声誉，与我国全面建设小康社会、构建社会主义和谐社会的目标背道而驰。对此，社会学家、经济学家、女性学家和妇女工作者从不同的角度提出了反对呼声。
1、社会学家认为美女经济误导社会价值取向
在社会学家们眼里，现在社会对“美”的运用已经到了滥用的地步了，而最让她们担忧的是，这样的社会现象对人们尤其是青少年的不良诱导：有的小孩子的理想竟然是“当美女”；很多女学生坚信学得好干得好不如长得好……社会将“美”的定义聚焦在脸蛋和躯体上，对社会价值导向是一种严重的误导。有的社会学家认为，对于“美女经济”应该深层次分析，媒体应该为批评“美女经济”现象的声音提供表达的平台。媒体“一边倒”的炒作，对“美女经济”起了推波助澜的作用。“美女经济”是一个折射了社会文化深层积淀的复杂话题，媒体至少不应该简单地凸显“造美能改变命运”、“漂亮等于博士毕业”等不负责任的话语。社会学家担忧，长此以往，中国社会恐怕多了一张张美丽的脸，而少了一颗颗自信的心，女性将被牢牢地固定在美丽才有“戏”的被观赏的位置上。

有的社会学家认为，选美局限了人们对美的认识。中国社会科学院研究员李银河建议，社会应该警惕整形热潮，警惕对容貌与体型的规范。社会应该对美持一种多元化的态度。美丽的标准并不是唯一的，瘦并不一定就比胖好。
还有的学者指出，“美女经济”可能成为滋生腐败的“温床”。
留心观察不难发现，如今已有个别政府官员、商界大腕等所谓社会名流频频出现在各种选美场合，到会助兴甚至登台颁奖也成为他们的日常社交方式。如此一来，很可能会为那些有所求的举办方、组织者、参赛者等创造了与领导们“亲密接触”的机会。滋生腐败的土壤一旦具备了，违法的腐败行为就会禁之不绝。为此，我们必须提高警惕。如果任“美女经济”不加约束地自由发展下去，难保它不会成为新的腐败“温床”。
    2、经济学家认为市场经济是法制经济，应对“美女经济”加以规范和约束
承办了多项国际选美并操办了“第一届人造美女大赛”的天九传媒公司的董事局主席卢俊卿认为：美女是一种天生的有限资源，不可多得，也无法复制，美丽也是生产力。对此，有经济学家批驳指出，靠美女支撑的经济必将脆弱而不堪一击。事实上，当市场经济还不完善时，商家总会使出种种手段来赢得市场，赢得消费者对自己的“青睐”。于是就出现了“美女经济”等不正常现象。然而市场经济是法制经济，它需要规则来约束，随着时代的进步，社会的发展，我们的市场经济一定会从幼稚走向成熟，广大消费者也会不断地从盲从走向理智。这时，商家再靠那些华而不实的手段来参与市场竞争，非但不会赢得消费者的“芳心”，反而会适得其反。一个对美女效益过分渲染的社会，透着无处不在的男权思想，这是对女性的不平等，也是对男性的诱导。
也有的经济学家认为，“美女经济”其实可能是一种“泡沫经济”。虽然在当前，“美女经济”可能对某些行业有着积极的拉动作用，但很快就会供过于求。市场经济的规律会自动地对过盛的“美女经济”进行矫正，比如说现在模特已大大跌价，而消费者也会逐渐成熟。

还有人指出，尽管有的选美活动声称在举办活动的同时会为当地发展作出诸如捐资建校这样的贡献，但与承办大赛所要投入的资金和所获得的经济利益相比，选美活动在慈善事业方面的投入微乎其微。政府将支持选美活动的资金直接投入到教育基础建设中岂不更能体现全心全意为人民服务的宗旨！
    3、女性学家认为“选美”有着严重的性别歧视
 “当前的‘美女经济’主要还是在以男性为中心的背景下设定的，因此对‘美’的定义有着严重的性别歧视。”女性学家普遍认为，被比喻为“眼球经济”的“美女经济”，吸引的其实主要是男人的眼球，所谓的“美”，也主要是迎合男性的口味，展示的美主要还是女性性征的美，比如丰满的乳房，细嫩的皮肤等等。选美活动对女性价值观和社会中的性别平等观念带来的负面影响不可低估。从某些方面讲，“美女经济”是庸俗和功利相结合的产物，选美活动的泛滥会对年轻一代树立正确的价值观和人生观带来不良影响。

  4、全国妇联认为“美女经济”有三个负面影响

  首先，“美女经济”过分强调美女的美感，利用美女来招引、刺激甚至挑逗消费者，这实质是把女性物化和商品化。商家利用美女赚钱，在一定程度上是对美的丑化。其次，它还会导致以貌取人的倾向，影响人的价值取向。此外，它直接影响未成年人尚未成形的价值观，不利于平等和谐社会的构建。

  三、国际社会对“选美”的态度
    作为“美女经济”有代表性的现象，选美比赛在世界各地受到广泛的质疑，我们选择三个不同类型的国家，分析其对待选美比赛的态度。
1、美国
    作为一个资本主义国家，美国每年都举办很多不同类型、不同目的的选美比赛和表演，包括“美国小姐”选美比赛、美利坚小姐选美比赛等。妇女运动者对选美比赛和表演的抗议，始于1968年。她们认为，这类比赛无论形式和目的如何，都是把女性物化和异化。选美主要是对女性外表的评判，所反映的是性别歧视社会对女性角色的限制。由于受到越来越多的质疑，一些选美比赛逐渐增加了一些内容，如才艺展示和现场问答，但其沉迷于物化女性身体的本质并未改变。有美国学者评价说，选美是美貌、种族和性的政治。值得注意的是，在美国举办的选美比赛，都是由其组委会出面组织，是商业行为，从来没有任何政府出面组织，更没有人将此类比赛美化成是培养女性人才或促进经济发展的渠道。此类赛事的举办地点常常是赌城，社会公众并不将选美赛事看成文化活动。据2005年1月19日《华盛顿观察》一篇题为“‘美国小姐’选美缘何失宠？”的文章报道：近年来，落户大西洋赌城的“美国小姐”盛典已经受到美国公众和媒体的冷落。长期承办此赛事的ABC电视公司宣布，从2005年起，将不再与该赛事续约。失去ABC后，“美国小姐”组委会又先后被NBC和CBS两大电视公司拒绝。现已移师中国的“世界小姐”选美，在美国已遭到多家媒体的冷遇，不再转播其比赛实况，只有面向社会下层的不上档次的电视频道才进行直播。
2、印度
印度是所谓的选美大国，有着很深的选美比赛情结。印度曾有两位美女分别赢得过“世界小姐”和“环球小姐”的称号。但是现在越来越多的印度人开始反思选美，希望把“美女超级大国”这顶看上去挺美的帽子扔到印度洋里。一位著名作家的观点代表了印度有识之士的意见：“我们印度人送出去一个又一个的美女参加选美比赛，然后她们拿着大奖回来了，我们全印度人民的感觉就好像我们已经征服了世界。其实，太自欺欺人了，我们的美女甚至不知道自己国家最杰出的女性特雷萨修女现在是活着还是已经死了。”印度的“世界小姐”乔普拉在人口学基础知识方面也显示出低能，她竟然说自己国家是一个有着20亿人口的大国，比实际数字整整多出一倍！所以，2001年获得“世界小姐”的她头戴桂冠荣归故里时，迎接她的并不是鲜花和美酒而是抗议的人群和臭鸡蛋。
3、尼日利亚
2002年11月21日，由于反对在自己的国家举办“世界小姐”选美，尼日利亚发生了有300多人死伤的严重骚乱，选美大赛成了这场血腥冲突的祸端。 

三、建议采取有效措施，遏制美女经济愈演愈热之趋势
1、建议中宣部、文化部、国家广电总局采取措施，规范各类选美比赛；严禁党政部门参与组织选美比赛，禁止国家公务员和共产党员参与选美活动，媒体尤其是主流媒体应坚持正确的舆论导向，引导公正平等的社会价值观尤其是未成年人的价值观。
2、建议国家工商总局对美容行业和选美比赛制定相应法规，担负起监管职责。
3、卫生部应明确规定禁止非医学需要的、针对未成年人的美容手术。
4、教育部应明确规定禁止在校园内举办选美活动，督促有关部门规定参加选美比赛选手的最低年龄。
5、文化部、国家广电总局、国家工商局等部门应加强对各类商业广告的管理，对各种性别歧视的做法应给予明确限制，引导全社会树立正确的价值观和审美观。
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