
探求2013年第3期（新151期·总214期）

收稿日期：2013—3—16

作者简介：吴灿新（1953—），男，中共广东省委党校哲学教研部教授，主要研究方向为伦理学。

·哲学研究·

女“性”商品化：男女平等的巨大障碍

□吴灿新（中共广东省委党校 哲学教研部，广东 广州 510050）

一、女“性”商品化泛滥的表象及

其危害

在改革开放历程中，随着商品经济特

别是市场经济的崛起，女“性”商品化日益

泛滥起来，概括起来，主要表现如下：

第一，性交易。女“性”商品化泛滥最

赤裸裸的表现形式，是直接的商品交换式

的性交易。表现有三种基本形式：第一种

是公开的“妓女”形式，没有任何的掩饰，进

行一种赤裸裸的性交易。据有关调研发

现，在这种性交易最猖狂的时候，不少地方

都有“公开”的被当地百姓称之为“人肉

街”、“人肉广场”的地方，娼妓与嫖客可以

当面“讨价还价”议定价钱。第二种是“三

陪”形式：陪舞、陪唱、陪吃等，是较为隐蔽

的性交易。在此说其“隐蔽”，不是指“三

陪”本身，而是这些“三陪”女性基本上都是

“隐蔽”的“妓女”。有调查发现，这些“三

陪”女性，如果只局限于“三陪”，“只卖艺不

卖身”，是不可能在此“行业”生存下去，一

定要被“炒鱿鱼”。第三种是更加“隐蔽”的

性交易。在此说其更“隐蔽”，是因为这些

性交易，往往都是以很堂而皇之的“职业”

作为掩护。例如，一些“桑拿女”、“按摩

女”、“沐足女”，“发廊女”等，往往具有双重

身份，而公开的职业身份为“辅”，为“虚”，

隐蔽的妓女身份却为“主”，为“实”。那么，

中国的妓女究竟有多少？这无疑是个谜。

据《人民日报》1996年9月5日报道：1991─

1995年, 全国公安机关查获卖淫嫖娼的人

数是153.3万，卖淫团伙3.2万个，卖淫窝点

[摘 要] 改革开放以来，女“性”商品化的泛滥，成为当今中国实现男女平等的巨大障

碍。女“性”商品化主要表现为性交易、性贿赂、性广告、“买卖”婚姻等，其主要根源是市场

经济的物化和拜金主义之深刻影响以及主观上的两极思维方式。要在最大限度上抑制女

“性”商品化的泛滥，必须坚持依法治国与以德治国相结合，确立和大力宣传科学的“贞操

观”。
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3万个，收容卖淫嫖娼人员7万多人。现在据

不少网民估计，其数量也许是几百万，也许是

一千来万。

第二，性贿赂。性贿赂是女“性”商品化泛

滥的另一赤裸裸的表现形式，它本质上也是将

性作为商品来交换利益，也是性交易。与直接

的性交易不同的是：性交易基本上是一种（当

下的）现金结算式交易，而性贿赂基本上是一

种（非当下的）非现金结算式交易；性交易的对

象是嫖客（只要出得起钱，无论其身份），而性

贿赂的对象往往是权贵（通俗地说就是掌权的

官员与有钱的老板）。当下，性贿赂似乎成了

许多“行业”的潜规则。性贿赂有两种基本形

式：一是客体型性贿赂。在这种形式中，女性

是作为“客体”，被动地作为性商品被送给某权

贵，以达成贿赂。在这种形式中，又有两种形

式：一种是赤裸裸的“性商品”形式，送给某权

贵进行一次或多次的“性消费”；另一种是温情

脉脉的“情妇”或“二奶”形式，送给某权贵作情

妇或二奶。二是主体型性贿赂。在这种形式

中，女性是作为“主体”，主动地把自身作为性

商品送给某权贵，以达成贿赂。在这种形式

中，也有这样两种形式：一种是赤裸裸的“性商

品”形式，主动让某权贵进行一次或多次的“性

消费”；另一种是温情脉脉的“情妇”或“二奶”

形式，主动给某权贵作情妇或“二奶”。

第三，性广告。性广告是女“性”商品化

泛滥的一种比较隐蔽的表现形式，即将女性体

貌性征作为商品出卖给商家，商家利用这些女

性体貌性征通过一定形式的媒体，去吸引人们

的注意力，公开而广泛地向公众传递一定的商

业信息，以达到扩大经济效益之目的。性广告

有许多种类，最常见的一种是通过强力展现女

性体貌性征的性感魅力，去吸引人们的关注和

模仿。这种商业广告有两种情况：一种是“小

尺度”展现女性体貌性征的性感魅力；另一种

则是“大尺度”展现女性体貌性征的性感魅

力。前者重在女性的知名度与影响力；后者则

重在女性的特别体貌性征的性感魅力，当今风

靡一时的各式各样的女性选美活动，就是其中

的典型一例。还有一种是“准广告”性质的性

广告，通过强力展现女性体貌性征的性感魅

力，甚至是性感行为，来达到吸引人们对特定

商品的关注之目的。这种性广告表现形式繁

多，如影视片中的性暴露镜头、各种文艺表演

中的性暴露场面等等。

第四，“买卖”婚姻。“买卖”婚姻，是女“性”

商品化泛滥的一种更加隐蔽的表现形式。随

着市场经济的崛起，拜金主义的广泛流行，“买

卖”婚姻又重新兴起。只不过“买卖婚姻的形

式正在消失，但它的实质却在越来越大的范围

内实现，以致不仅对妇女，而且对男子都规定

了价格。这“不是根据他们的个人品质，而是

根据他们的财产来规定价格”。[1]当今的“买

卖”婚姻除了极少数的拐卖妇女和赤裸裸地索

取高额礼金之形式外，更多的是当今的女性在

选择她们的婚姻时，主要考虑的不是男子的个

人品质，而是他们的财产状况。而我们在生活

中还可以发现，在艺术影视模特业以至体育界

中的女明星，甚至于长得有点“似模似样”的女

子，都十有八九是非“有钱人”不嫁。

女“性”商品化泛滥,必然成为当今实现男

女平等的巨大障碍。男女平等的前提是“人”

的平等，而“人”的平等以人格为标准。“人”要

使自己成其为真正意义上的“人”，就必须要有

人起码的“尊严”。人的尊严，来自于社会与自

我两个方面。从社会来说，在客观上必须提供

给人能够有“尊严”地生活的条件；从主观上

来说，必须把每一个人当作人。从自我来说，

必须把自己当作人，要自立、自强、自尊、自

爱。但女“性”商品化泛滥导致人的物化或商

品化，从社会与自我两个方面摧残人的尊严，

女“性”商品化：男女平等的巨大障碍
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扭曲女性的人格。一个人格被扭曲、女性被物

化、人的尊严特别是女性的尊严被摧残的社会

和时代，要真正做到男女平等，无疑是一件极

其艰难的事情。另外，男女平等的决定性条件

是女性素质的提升，女“性”商品化泛滥恰恰阻

碍了女性素质的提升。市场经济是当代商品

经济的最高表现形态，其本性在于追逐经济利

益的最大化，因而也是追求经济效率的最高

化。在这个意义上，市场经济是一种效率经

济，而效率经济最根本最重视的不是人的外在

要素，而是人的内在素质。在竞争激烈的市场

经济中，素质是竞争的最终法宝。而女“性”商

品化泛滥，必然导致女性内在素质的下降，造

成竞争能力的衰弱，从而在客观上难以真正实

现男女平等。

二、女“性”商品化泛滥的根源

当下中国女“性”商品化泛滥的根源，就在

于市场经济之中。市场经济作为现代商品经

济，它同以往一切经济形态的根本区别，就在

于其他经济形态本质上追求“使用价值”，而市

场经济则追求“交换价值”。众所周知，市场经

济的核心是“资本”，而“资本家”则是市场经济

时代的“宠儿”。早在150年以前，马克思就曾

惊奇地发现：“如果有10％的利润，资本就会保

证到处被使用；有20％的利润，资本就能活跃

起来；有50％的利润，资本就会铤而走险；为了

100％的利润，资本就敢践踏一切人间法律；有

300％以上的利润，资本就敢犯任何罪行，甚至

去冒绞首的危险。”[2]作为人格化的资本，资本

家的本性是由资本的本性所决定的，他的一切

所作所为，都是由资本的本性所驱使的。无限

地榨取剩余价值（利润），是资本家从事一切经

济活动乃至非经济活动的出发点和最终归

宿。资本家的这一贪婪本性，并不取决于他个

人的禀赋和个性，而事实上是由他赖以生存的

生产关系所决定的。不仅资本家本性如此，所

有独立的经济主体作为经济人也在不同程度

上受市场经济本性之影响。

同时，市场经济作为商品经济发展的高级

形态，它以商品交换为基础。“商品作为物品，

是简单而又平常的，但物品作为商品，却是复

杂而又神秘的”。[3]马克思曾经这样形容过商

品，说“它是一件非常奇怪的东西，充满着形而

上学的烦琐性和神学的微妙性”。[4]商品之所

以让人感到神秘，是由商品形态本身引起的。

随着劳动产品取得商品形态之后 ，人类劳动

的同一性质，便表现为商品的价值；用时间计

算的人类劳动力的支出，便表现为商品的价值

量；而人们之间互相交换劳动的关系，则表现

为商品与商品互相交换的关系。正因为这样，

在人眼里商品这种劳动产品就取得了一种神

秘的特性。劳动产品之间的价值关系，本来是

人们自己的社会关系，即人和人之间的生产关

系。但是在商品生产者看来，这种生产关系却

成了物和物之间的关系，乃至物对人的统治关

系。这种情况，很像人们在宗教迷信方面的偶

像崇拜。马克思把这种人们在自己观念中对

商品的歪曲反映，称之为“商品拜物教”。由于

货币是商品价值的代表，商品拜物教就自然演

变成货币拜物教。而货币拜物教作为一种道

德观念，就成为拜金主义。因此，随着商品经

济和市场经济的发展，拜金主义必然滋生起

来，它从经济领域向整个社会领域蔓延开来，

在拜金主义者那里，不仅一切都可以变作“商

品”进行交换，而且，货币就是一个无所不能的

“神”。因为“货币的特性的普遍性是货币的本

质的万能；因此，它被当成万能之物”。[5]无疑，

正是市场经济的一般性所滋生的拜金主义，导

致了人的物化，特别是女性的物化。于是，女

“性”商品化泛滥成为了改革开放历程中一种

探 求
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不可避免的道德代价。

除了客观上的根源外，还有主观上的原

因。这与我们长期以来形而上学的思维方式

普遍流行分不开。在传统社会，由于以小农经

济为基础，因而它注重经验、感觉、感情，从而

形成两极思维方式。这种两极思维方式对事

物的认识不是肯定，就是否定；而这种否定不

是扬弃，而是全盘否定和完全抛弃。在计划经

济时代，我们强调精神万能，高举道德的旗帜

猛烈地批判“物质刺激”、“金钱挂帅”，忽视经

济建设和法制建设；而在市场经济时代，我们

则走上了另一个极端——在高度重视经济建

设和法制建设的同时，我们又忽视了道德建

设,高扬起“物质刺激”、“金钱挂帅”的大旗。

于是，我们必然走上了一条高度重视物质文明

建设，轻视精神文明建设的畸形发展之路。邓

小平在总结改革开放的经验教训时就曾严肃

指出，我们最大的失误是思想教育，物质文明

和精神文明必须两手抓，两手都要硬。可是，

在举国上下都把“以经济建设为中心”曲解为

“以GDP为纲”的实际引导下，处处依然“见物

不见人”，在不同程度上把思想道德建设放在

“说起来很重要，干起来就忘掉”的地位上，从

而使中国出现日趋严重的道德滑坡状况。

与此相适应的是，改革开放以来，我们在反

思以往道德建设上盲目追求共产主义道德的崇

高要求，以同一高层次的道德准则去规范全体

人民，使道德建设逐渐流变为“假、大、空”之沉

重教训的基础上，把道德建设从天上拉回到了

人间。我们在批判以往“假、大、空”的做法时，

又把道德的先进性要求也一起否定掉了，甚至

于也把我们一些优秀的传统美德一起给否定掉

了。我国传统道德文化，源远流长，博大精深，

既有宝贵的精华，无疑也有封建性的糟粕。但

是自从“五四”以来，国人就偏向于对传统道德

文化的全盘否定；到了十年动乱时期，这种否定

已经登峰造极。在“左”的思潮严重影响下，以

往的一切道德文化几乎都成了“封资修”的东

西，统统属于被彻底扫荡之列，连道德修养也成

了“黑修养”，从而在很大的程度上割裂了社会

主义道德文化与传统美德的传承关系，使许多

优秀传统美德，难以为继；也使许多社会主义

新道德，缺乏深厚的文化传统根基，而难以深

入人心。改革开放后，我们在努力学习国外特

别是西方发达国家的优秀道德文化的过程中，

国人好走极端的本性又一次发作了。一些西

方文化的盲目崇拜者打着所谓“学习西方先进

文化”的旗帜，大力鼓吹“十五的月亮还是西方

的圆”。某些所谓的“社会学家”、“性学家”打

着“更新观念”的旗号，不仅疯狂地践踏我国的

许多优秀传统美德，更把一些西方资产阶级

“性解放”的腐朽思想观念奉为至宝；而一些大

众传媒则在经济利益的诱惑下，也大力盲目吹

捧，疯狂猎奇，从而把道德建设引向了歧途，加

速了女“性”商品化的泛滥。

三、抑制女“性”商品化泛滥的策略

女“性”商品化泛滥是市场经济的必然产

物，因而，要想在市场经济消失之前“消灭”它，

是一种不切实际的空想。然而，社会发展是合

规律性与合目的性的统一，我们虽然不能彻底

“消灭”它，但是却可以在最大限度上抑制它的

泛滥程度，将女“性”商品化的危害性降低到最

小的程度。

抑制女“性”商品化泛滥的基本策略，就是

坚持以德治国与依法治国相结合。市场经济

是法制经济，现代社会是法治社会，依法治国

是我国的一项基本治国方略。而男女平等，实

现妇女解放，则是我国的一项基本国策。要最

大限度地实现男女平等和妇女解放，就必须予

以法制上的坚强保障。因此，无论是制度安排

女“性”商品化：男女平等的巨大障碍
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上，还是在法制建设上，都必须要有强烈的性

别意识，都必须坚定不移地打击女“性”商品化

的各种违法犯罪行为。例如，要继续严厉打击

各种卖淫嫖娼行为，持续重拳出击拐卖妇女行

为等；要将性贿赂纳入法律体系之中，重点打

击干部队伍中的养情妇、包二奶行为等等。无

疑，没有法制，抑制女“性”商品化泛滥是根本

无法实现的；没有道德建设，抑制女“性”商品

化泛滥也同样难以真正实现。

从根本上来说，大到治国安邦，小到抑制

女“性”商品化泛滥，都既需要法治，也需要德

治，这是因为法律与道德两者各有所长，各有

所短；只有两者之间取长补短，相互支持，才能

真正保证社会长治久安。法律依托的主要力

量是国家暴力机器，是一种强制性、他律性力

量；道德依托的主要力量是人们的内心信念，

是一种自觉性、自律性力量。法律发挥作用，

主要是在人们的行为产生结果之后，重在惩罚

和警示；道德发挥作用，主要是在人们的行为

发生之前，重在引导和激励。法律具有明确性

和现实性，人们的行为即使产生了再大的恶

果，如果法律上对此没有明确的条文，法律只

能“望其兴叹”；道德具有模糊性和理想性，尽

管社会发展进程中会不断产生出许多尚未形

成具体规范要求的新的行为，但是道德可以按

其一定的观念和准则进行推延性的指导和规

范。因此，社会对人们行为的调节，必须要强

制性和自觉性相结合，他律性和自律性相结

合，惩罚和激励相结合，警示和引导相结合，明

确性和模糊性相结合，现实性和理想性相结

合。法治和德治对立统一，只有两者相互结

合，才能产生最大最佳的效果。

抑制女“性”商品化泛滥的关键一环，是建

立科学的“贞操观”。改革开放以来，大大小小

的这个“家”那个“家”的，都把“贞操观”视为封

建思想道德观念而横扫之，从而使人们获得了

“性解放”。这种粗暴的简单化的极端思维，不

能不为之付出沉重的社会道德代价。从人类

的发展史来看，女性的“贞操观”的本质，是女

性解放的必然产物，是女性从兽性走上人性的

客观要求，是女性获得人格独立尊严的基石。

人类在原始社会曾经经历过一个群婚制的时

代。在那个时代，所有的同一辈份的女性都是

所有的同一辈份的男性的“妻子”；“起初，人们

一出世就已经结了婚——同整个一群异性结

了婚。在较后的各种群婚形式中，大概仍然存

在着类似的状态，只是群的范围逐渐缩小罢

了”。[6]随着人类的性意识的觉醒，羞耻感的增

强，女性首先要求改变这种没有个人任何自由

选择的“屈辱”状态，从而推动着群婚制向个体

婚制进化。正是在这种性进化中，女性的“贞

操”意识萌生并逐渐形成了，它使人类的“性”

真正从动物之“性”进化为人类之“性”，女性开

始获得自身的人格尊严。正如恩格斯所说的，

“我们已经看到，巴霍芬认为由群婚向个体婚

的过渡这一进步主要应归功于妇女，是多么的

正确”。[7]然而，这一进步女性却为之付出了惨

痛的代价——淫游制：“这种淫游制直接起源

于群婚制，起源于妇女为赎买贞操权利而作的

献身牺牲。”[8]随着私有财产的出现，原本负载

着女性性觉醒与人性要求的“贞操观”被异化，

成为压迫、束缚女性的巨大枷锁。因为这种

“贞操观”最根本的就是要求“丈夫在家庭中居

于统治地位。以及生育只可能是他自己的并

且应当能继承他的财产的子女”。[9]封建社会

把这种“贞操观”推上了极致，完全成为扼杀女

性独立发展的强大武器。

资本主义的出现，是商品经济发展的必然

结果。因此，资本主义与商品经济（市场经济）

有着天然的血缘关系。为了适应商品经济（市

场经济）发展的需要，为了适应资产阶级腐朽

生活方式的需要，彻底否定“贞操观”，推动女
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性的“性解放”就成为了资本主义和商品经济

（市场经济）发展的必然要求。而事实上，一方

面，“自古就有的淫游制现在在资本主义商品

生产的影响下变化越大，越适应于资本主义商

品生产，越变为露骨的卖淫，它在道德上的腐

蚀作用也就越大”。[10]另一方面，“婚姻都是由

当事人的阶级地位来决定的，因此总是权衡利

害的婚姻。这种权衡利害的婚姻，在两种场合

都往往变为最粗鄙的卖淫——有时是双方的，

而以妻子为最通常。妻子和普通娼妓不同之

处，只在于她不像雇佣女工做计件工作那样出

租自己的身体，而是把身体一次永远出卖为奴

隶”。[11]由此可见，性解放的本质不是对妇女

真正的解放，而是在把人之“性”还原为动物之

“性”的基础上，将女性“贞操观”彻底异化，也

把“性”本身彻底异化，从而，在更深并且更隐

蔽的层面上加重了对女性的奴役。

社会主义理应比资本主义更加进步，否

则，就没有其存在的理由。由于历史的曲折，

市场经济在中国社会主义初级阶段将长期存

在。但是，它毕竟要受到社会主义基本制度和

先进文化的约束和引导。社会主义必须推进

男女平等，妇女解放，而不是任凭女“性”商品

化泛滥。要做到这一点，除了法制的支援之

外，十分关键的就是要确立并大力宣传科学的

“贞操观”，彻底否定私有制社会对女性“贞操

观”的异化，还其本来面貌。科学的“贞操观”

负载着女性从兽性解放出来，走上人性的标

志，它既是女性获得人格独立尊严的基石，又

是女性人格独立尊严的体现。人固然来自于

动物界，但人在本质上是一个社会产物。因

此，所有与生俱来的“动物性”，都必然打上社

会的深刻烙印，并受社会的约束与引导。人类

之“性”在人类社会历史上获得的最大道德进

步，就是“整个过去的世界所不知道的现代个

人性爱”[12]，而“现代的性爱，同古代人的单纯

的性要求，同厄洛斯（情欲），是根本不同的。

第一，性爱是以所爱者的对应的爱为前提的；

从这方面说，妇女处于同男子平等的地位，而

在古代的厄洛斯时代，决不是一向都征求妇女

同意的。第二，性爱常常达到这样强烈和持久

的程度，如果不能结合和彼此分离，对双方来

说即使不是一个最大的不幸，也是一个大不

幸；为了能彼此结合，双方甘冒很大的危险，直

至拿生命孤注一掷，而这种事情在古代充其量

只是在通奸的场合才会发生。最后，对于性关

系的评价，产生了一种新的标准，人们不仅要

问：它是婚姻的还是私通的，而且要问：是不是

由于爱和对应的爱而发生的？”[13]因此，人类之

“性”本质上不是纯粹“自然物”，而是“社会

物”。因而，科学的“贞操观”是真善美的统一，

也即性关系的发生符合客观（自然的、社会的）

规律，属于真正的互爱，属于婚姻，属于忠贞，

出于自主、平等、尊严、文明。当然，这种科学

的“贞操观”决不是仅仅对女性而言，而是对男

女两性的共同要求。
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